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Resumen
Presentamos una Innovadora Plataforma Educativa de Colaboracién y Mejora de Apuntes con
Inteligencia Artificial (1A).
Disefiada para brindar una experiencia de aprendizaje verdaderamente revolucionaria. Nuestra
plataforma aborda de manera efectiva las necesidades de los estudiantes, permitiéndoles colaborar,
mejorar y aprender juntos de una manera sin precedentes.
No solo facilitamos la creacion y el intercambio de notas mejoradas, sino que también integramos
capacidades avanzadas de IA para proporcionar a los estudiantes una experiencia de estudio
completa, en donde sus apuntes se convierten en una valiosa herramienta de aprendizaje.
En resumen, nuestra plataforma es mucho mds que una simple herramienta de estudio; es una
comunidad de estudiantes que comparten, mejoran y prosperan juntos.

Palabras Clave: Estudio — Apuntes —Inteligencia Artificial
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Introduccién

Como estudiantes universitarios, comprendemos las dificultades que enfrentamos al
recopilar, verificar, ordenar y organizar informacion precisa y clara para crear una rutina de estudio
efectiva. Reconocemos que no todos los estudiantes se encuentran en las mismas circunstancias; las
demandas diarias, las responsabilidades familiares, el trabajo y otros compromisos personales pueden

hacer que el tiempo para estas tareas esenciales sea escaso.

La relevancia de EstudIA radica en su capacidad para transformar nuestra experiencia de
estudio en multiples dimensiones. En primer lugar, brinda acceso a apuntes de alta calidad que han
sido enriquecidos y mejorados mediante el uso de inteligencia artificial. Esto implica que los

estudiantes pueden beneficiarse de materiales de estudio mas efectivos y comprensibles.

Ademas, la aplicacién fomenta la colaboracién entre estudiantes al permitirles crear, mejorar
y compartir sus apuntes, lo que no solo enriquece su proceso de aprendizaje, sino que también

promueve la interaccidon entre compafieros, un aspecto valioso en entornos educativos.

La inteligencia artificial integrada en la plataforma personaliza el aprendizaje al adaptar los
materiales a las necesidades individuales de cada alumno, asegurando que los recursos de estudio
sean relevantes y efectivos para cada persona. Ahorra tiempo al proporcionar apuntes ya
estructurados y mejorados, lo cual es especialmente valioso durante periodos de alta carga
académica. Mejora la eficiencia de estudio al identificar dreas de mejora en los apuntes y ofrecer

sugerencias sobre como abordarlas.

En un mundo cada vez mas digital, esta aplicacion se adapta a las necesidades de los
estudiantes modernos, preparandolos para competir de manera mas efectiva en sus carreras. EstudIA
revoluciona la forma en que los estudiantes acceden, crean y utilizan recursos de estudio, mejorando

significativamente su experiencia académica.
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Situacién Problematica

En un entorno caracterizado por la creciente competencia en el mercado laboral y en el
ambito educativo, surge una preocupacion que afecta a estudiantes con aspiraciones académicas y
profesionales. La misma radica en la necesidad de adquirir habilidades adicionales para mejorar la
calidad de sus apuntes y en la busqueda de una metodologia eficiente para organizar su estudio. Esta
limitacion obstaculiza significativamente su desarrollo académico y profesional, lo que a su vez les
impide encontrar el tiempo necesario para avanzar en sus estudios de manera efectiva. En este
contexto, el acceso a herramientas y recursos que les permitan abordar estos desafios se convierte en
una necesidad urgente para facilitar su éxito en el ambito educativo y en la preparacidon para su futuro

profesional.

Preguntas de Investigacion

1. ¢Cuales son los desafios mas comunes que enfrentan los alumnos en su estudio, y
como estos desafios impactan su rendimiento académico?

2. ¢Qué herramientas y tecnologias actuales estan disponibles para mejorar la calidad y
eficiencia en la creacién y organizacion de apuntes, y cudl es su nivel de adopcién entre los
estudiantes?

3. ¢Qué caracteristicas y funcionalidades especificas deberia ofrecer una aplicacién
disefiada para mejorar la experiencia de estudio y el rendimiento académico de los estudiantes,

teniendo en cuenta la diversidad de sus necesidades y estilos de aprendizaje?
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Objetivo General

El objetivo general de nuestro proyecto es diseiar y desarrollar una aplicacion educativa
Ilamada EstudIA que estara destinada a elevar el rendimiento académico de estudiantes al brindarles
herramientas y funcionalidades que simplifican la creacidén y el intercambio de apuntes mejorados, asi
como la organizacién de sus rutinas de estudio, proporcionando a los mismos una experiencia de
aprendizaje completa y eficiente, aprovechando la tecnologia de la Inteligencia Artificial.

Busca como propdsito ayudar a los estudiantes a optimizar sus horarios de estudio, ahorrar
tiempo en la busqueda de material necesario y, en ultima instancia, facilitar la adquisicion de
conocimientos y el desarrollo intelectual. Creemos que esta solucién puede mejorar los tiempos de
quienes carecen de este recurso tan preciado y ayudarlos a finalizar su nivel de estudios mucho antes
de lo que pensaban, ademas de afianzar sus conocimientos y convertirlos en profesionales de mayor

prestigio.

Objetivos Especificos

1. Desarrollar una aplicacién educativa que proporcione a los estudiantes herramientas
efectivas para la creacién, organizacidon, mejora y compartimiento de apuntes.

2. Evaluar la adopcién y el uso de tecnologias actuales relacionadas con la creacién y
organizacidon de apuntes entre los estudiantes, identificando las fortalezas y debilidades de estas
herramientas.

3. Investigar y definir estrategias de comercializacion y modelo de negocio para la
aplicacion educativa, identificando oportunidades de generacién de ingresos sostenibles a partir de

las necesidades de los estudiantes.
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4. Disefiar una aplicacién que ofrezca caracteristicas y funcionalidades especificas para
adaptarse a las diversas necesidades y estilos de aprendizaje de los estudiantes, con el fin de mejorar

su experiencia de estudio y su rendimiento académico.

Enfoque de Solucidn

“EstudIA” es una aplicacidn disefiada para enriquecer la experiencia de estudio. Su propdsito
principal es permitir a los usuarios cargar sus apuntes, ya sea en formato de imdgenes o texto, y
aprovechar la inteligencia artificial (I1A) para potenciar su calidad y organizacién. La IA mejorara la
calidad de los apuntes, los organizara de manera eficiente y proporcionara herramientas para mejorar
el estudio, como la creacién de cuadros comparativos y resimenes.

Ademas, “EstudlA” incluye una agenda impulsada por IA que ayuda a los usuarios a planificar
su tiempo de estudio de acuerdo con los nuevos resumenes y apuntes mejorados. Esta funcionalidad
permite una gestién mas efectiva del tiempo.

Una caracteristica sobresaliente de la aplicacidon es la creacién de una biblioteca virtual donde
se almacenan los apuntes mejorados que los estudiantes desean compartir. Sin embargo, el acceso a
este material de la biblioteca se basa en la colaboracion activa entre los usuarios. Solo aquellos que
contribuyen compartiendo sus apuntes tienen acceso al contenido de la biblioteca. Esto fomenta una
comunidad de estudiantes comprometidos en compartir su conocimiento y brinda a todos la
oportunidad de acceder a una amplia variedad de informacion.

“EstudIA” ofrece dos versiones: una gratuita respaldada por publicidad y una versidn
premium. La version gratuita incluye todas las caracteristicas mencionadas, pero muestra anuncios y
limita las descargas de contenido de la biblioteca a un maximo mensual. Por otro lado, la version
premium esta disefiada para aquellos que desean llevar su proceso de estudio al siguiente nivel.

Ofrece examenes piloto para evaluar el progreso del aprendizaje, un chat de consulta con la IA para
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resolver dudas y la capacidad de convertir notas de voz en texto. Ademas, esta versién ofrece
descargas ilimitadas de apuntes compartidos y no muestra publicidad, lo que garantiza una
experiencia sin interrupciones.

En resumen, “EstudIA” es una aplicacién completa que utiliza la IA para mejorar y organizar

los apuntes de estudio, ademas de ofrecer una agenda inteligente y una biblioteca virtual colaborativa.

Marco Tedrico

En el ambito de los negocios en la era digital, la comprensidn de los modelos de negocios en
Internet, el crowdsourcing, el consumo colaborativo y las estrategias de las startups se ha vuelto
esencial. A medida que la economia y la tecnologia evolucionan, los emprendedores y las empresas
deben adaptarse para tener éxito en un mundo altamente competitivo y en constante cambio. A lo
largo de este marco tedrico, exploraremos estas dreas criticas que estan interconectadas y ofrecen

oportunidades y desafios Unicos.

> Modelos de Negocios en Internet

La economia Long Tail se basa en la transformacién de los mercados masivos en millones de
nichos gracias a la tecnologia. La distribucion digital y las tiendas en linea permiten ofrecer una amplia
gama de productos, incluyendo los menos populares, lo que constituye una parte significativa de las
ventas totales en empresas en linea. Tres fuerzas clave impulsan la economia Long Tail:
democratizacién de las herramientas de produccidon, democratizacion de las herramientas de
distribucidn y la conexidn eficiente entre la oferta y la demanda.

Democratizacién de las herramientas de produccion se refiere al acceso generalizado a
herramientas de creacidon, como computadoras personales, cdmaras digitales y software de edicidn.

Este acceso hallevado a un aumento exponencial en la cantidad de productos y contenidos disponibles
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en el mercado. Cualquiera puede grabar musica, hacer peliculas o escribir libros, multiplicando la
diversidad de bienes y servicios.

La democratizacion de las herramientas de distribucion se ha logrado gracias a Internet y las
tecnologias digitales, que han reducido significativamente los costos de distribucion. Antes, las
empresas tenian que invertir grandes sumas en logistica y distribucién fisica, como almacenes y
transporte. Hoy en dia, cualquiera puede llegar a un mercado global a través de plataformas en linea
como eBay, lo que ha ampliado la cantidad de productos disponibles en la Larga Cola.

Conexidn eficiente entre la oferta y la demanda es la tercera fuerza clave que impulsa la
economia Long Tail. Esto se logra a través de herramientas como motores de busqueda,
recomendaciones personalizadas y resefias de usuarios. Estas herramientas ayudan a los
consumidores a encontrar productos que se adaptan a sus necesidades y gustos especificos,
aumentando la demanda de productos de nicho en la Larga Cola.

Existen varios modelos de negocio basados en la nocidn de "gratis", como:

e Subsidios cruzados directos, que ofrecen productos o servicios a precios muy bajos o
de forma gratuita para atraer a los clientes hacia otros productos mas caros.

e El mercado trilateral implica un intercambio entre consumidores, anunciantes y
proveedores de contenido, donde los anunciantes financian el acceso gratuito al
contenido.

e El modelo "freemium" ofrece una version basica gratuita y cobra por caracteristicas
adicionales en una versién premium.

e Los mercados no monetarios incluyen la economia del regalo, donde la gente

comparte sin esperar pagos directos, como en Wikipedia o servicios gratuitos en linea.
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» Modelo Lienzo

El Modelo Canvas, también conocido como "Business Model Canvas", es una herramienta
visual que consta de nueve bloques:

1. Segmentos de Clientes: En esta seccidn, se analizan y se identifican los diversos grupos de
clientes a los que la empresa se dirige. Esto implica comprender quiénes son los clientes potenciales,
cuales son sus necesidades, deseos y caracteristicas demograficas, y como se pueden dividir en
segmentos mas especificos.

2. Propuesta de Valor: Aqui, se describe la propuesta de valor de la empresa, es decir, qué
valor o beneficios se ofrecen a los clientes. También se aborda cdmo la empresa se diferencia de la
competencia.

3. Canales: En esta parte del modelo Canvas, se detallan los canales a través de los cuales la
empresa llega a sus clientes y entrega su propuesta de valor.

4. Relaciones con los Clientes: Esta seccidn se enfoca en el tipo de relaciones que la empresa
establece con sus clientes. Puede incluir relaciones personales, automatizadas, de autoservicio,
comunitarias, entre otras.

5. Fuentes de Ingresos: Aqui se especifica como la empresa genera ingresos a través de la
propuesta de valor ofrecida a los clientes.

6. Clave de Recursos: En esta seccidon se enumeran los activos y recursos necesarios para
ofrecer la propuesta de valor.

7. Actividades Clave: Describe las acciones clave que la empresa debe realizar para operar con
éxito. Esto abarca desde la produccién de productos o servicios hasta actividades de marketing,
distribucidn, atencidn al cliente y mas.

8. Socios Clave: En esta seccion, se identifican las alianzas estratégicas o colaboraciones

necesarias para el funcionamiento del modelo de negocio. Pueden ser socios de suministro,
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distribucién, marketing o cualquier otra entidad que desempefie un papel critico en la cadena de valor
de la empresa.

9. Estructura de Costos: Muestra los costos asociados a la operacidn del negocio. Esto incluye
costos fijos, costos variables, gastos de personal, costos de adquisicion de clientes, costos de

desarrollo y mas. Comprender y controlar los costos es fundamental para mantener la rentabilidad.

» Crowdsourcing y Consumo Colaborativo

- El Crowdsourcing es un enfoque colaborativo donde las empresas aprovechan la
sabiduria colectiva para obtener ideas, soluciones, contenidos o contribuciones. Puede ser utilizado
en diferentes formas, como crowdsourcing de ideas, financiamiento, datos, tareas y disefio.

- El Consumo Colaborativo redefine cémo compartimos bienes y servicios a través de
la tecnologiay comunidades. Se divide en sistemas basados en productos, mercados de redistribucion

y estilos de vida colaborativa. Se presenta en modelos centrados en el consumidor y entre iguales.

> Startupsy Lean Startup

Una Startup persigue el disefio de un modelo de negocio replicable y escalable sin necesidad
de obtener beneficios de manera inmediata. En este sentido, el método Lean Startup se basa en la
aplicacion de principios del pensamiento Lean para minimizar el desperdicio de recursos, tanto en
términos de esfuerzo como de dinero. Su enfoque primordial radica en la busqueda del ajuste entre
el producto y el mercado, utilizando conocimiento validado y aprendizaje empirico para ajustar los
proyectos de manera agil en funcidn de los resultados obtenidos, en lugar de esperar a contar con un
producto completamente finalizado.

Este método se apoya en la idea de que, en lugar de la planificacidn exhaustiva y la ejecucién

de un plan detallado desde el inicio, los emprendedores deben adoptar un enfoque iterativo, medible
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y centrado en el cliente. Dentro del contexto de “EstudlA”, esta filosofia implica que el equipo de
desarrollo se esfuerza por lanzar una version inicial del producto en el menor tiempo posible, lo que
les permite recopilar datos reales proporcionados por los usuarios y aprender de su retroalimentacion.

El proceso iterativo descrito conlleva la creacidén de un "producto minimo viable" (MVP), el
cual incorpora Unicamente las caracteristicas esenciales para satisfacer las necesidades
fundamentales de los usuarios. Posteriormente, este MVP es lanzado, y se procede a la recoleccion
de datos valiosos acerca de cémo los usuarios interactian con la aplicacidn. Esto posibilita a “EstudIA”
la implementacion de mejoras fundamentadas en datos reales en lugar de suposiciones o conjeturas.

El enfoque del Lean Startup también pone un fuerte énfasis en la "construccién-medicion-
aprendizaje". Esto implica que el equipo de desarrollo de “EstudIA” no se concentra exclusivamente
en la construccién del producto, sino que también se dedica a medir su desempefio y reunir datos
sustanciales que le permitan aprender y ajustar continuamente la aplicacién. Este proceso garantiza
qgue la aplicacion se mantenga alineada con las cambiantes necesidades de los usuarios y las

tendencias del mercado.

Aplicacién
MODELO CANVAS

Propuesta de valor:

La propuesta de valor de la aplicacién “EstudlA” se caracteriza por su capacidad para optimizar
la experiencia de estudio de los usuarios a través de los siguientes elementos clave:

1. Acceso a Apuntes de Alta Calidad:

La aplicacion “EstudIA” permite a los usuarios crear y mejorar sus apuntes de estudio
mediante la incorporacién de inteligencia artificial (IA). Este proceso enriquece y eleva la calidad de

los apuntes, garantizando que los estudiantes tengan a su disposicion material de estudio de primera
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categoria. La IA juega un papel fundamental al ofrecer sugerencias y mejoras que permiten a los
usuarios comprender y retener mejor la informacion.

2, Fomento de la Colaboracion:

La aplicacién “EstudIA” promueve la colaboracidn entre estudiantes al permitirles acceder a
apuntes mejorados creados por otros usuarios. Esto se logra a través de una biblioteca virtual que
almacena una amplia variedad de apuntes de alta calidad. Los estudiantes pueden aprender de las
experiencias de sus companferos y acceder a una rica fuente de conocimientos compartidos.

3. Optimizacion del Tiempo de Estudio:

“EstudIA” se esfuerza por aprovechar al maximo el tiempo de estudio de los usuarios. La
aplicacidn ofrece apuntes estructurados y herramientas para gestionar eficazmente el calendario de
estudio. Los usuarios pueden programar sesiones de estudio de manera eficiente, priorizar tareas y
garantizar un uso efectivo de su tiempo.

4. Variedad de Recursos de Estudio:

Reconociendo las diferentes preferencias y necesidades de los estudiantes, la aplicacion
“EstudIA” proporciona una amplia gama de recursos y métodos de estudio. Los usuarios pueden elegir
entre diversas herramientas, como la creacion de resimenes, cuadros comparativos y la conversion

de notas de voz a texto, adaptandose asi a su estilo de aprendizaje Unico.

Segmentacién de mercado:

La segmentacién de mercado se convierte en un aspecto critico para definir claramente su
publico objetivo y proporcionar un servicio eficaz y relevante. En esta seccion, se abordard la
segmentacién de mercado de “EstudIA” con el propdsito de responder a las siguientes preguntas

fundamentales:
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1. é¢Quiénes son nuestros clientes mdas importantes?

Los clientes mas importantes de “EstudIA” son aquellos estudiantes que buscan mejorar su
proceso de estudio, acceder a materiales de calidad y optimizar su tiempo de aprendizaje. La
aplicacién se enfoca en proporcionar herramientas y recursos para ayudar a estos estudiantes a
alcanzar sus objetivos académicos de manera mas eficiente.

2. éA qué segmento de mercado atenderemos?

La aplicacién “EstudIA” se dirigird a estudiantes de diversos niveles educativos. Esto incluye
estudiantes de escuelas secundarias, universidades y cualquier nivel de educacién donde el proceso
de estudio y la adquisicidn de conocimientos sean fundamentales. La flexibilidad de la aplicacién la
hace adecuada para una amplia gama de estudiantes.

3. é¢Quiénes no seran tenidos en cuenta?

La aplicacion “EstudIA” no estd dirigida a personas que no estén interesadas en mejorar su
proceso de estudio y colaboracién en un entorno educativo. Ademas, no se enfoca en personas que
buscan métodos clasicos de estudio y aprendizaje, ya que su enfoque principal es aprovechar las
ventajas de la tecnologia y la colaboracion en el entorno educativo. La aplicacion se centra en atender

a aquellos que buscan soluciones innovadoras y eficaces para su desarrollo académico.

Canales

La estrategia de canales de distribucidn de la aplicacién “EstudIA” se caracteriza por su
enfoque en dos canales principales que se combinan de manera sinérgica: la plataforma web y la
aplicacion mévil. Ambos canales ofrecen a los usuarios la flexibilidad de acceder a la aplicacién en
funcidn de sus preferencias y necesidades individuales, ya sea desde una computadora personal o un

dispositivo movil.
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1. Plataforma Web:

La plataforma web de “EstudIA” es el canal ideal para aquellos usuarios que desean acceder a
la aplicacidon desde sus computadoras personales. Este canal permite una experiencia de estudio
comoda y eficaz en un entorno de escritorio. Los estudiantes pueden utilizar la plataforma web para
acceder a sus apuntes, crear resimenes, planificar su calendario de estudio y colaborar con otros
usuarios.

2. Aplicacion Movil:

La aplicacion mdvil de “EstudlA” brinda la conveniencia de estudiar sobre la marcha. Los
usuarios pueden tomar apuntes en tiempo real durante las clases, acceder a recursos de estudio en
cualquier lugar y en cualquier momento. Esto se traduce en una experiencia de estudio flexible que
se adapta al estilo de vida mévil de los estudiantes.

Sinergia entre Canales:

La combinacién de la plataforma web y la aplicacion mdvil asegura que los usuarios puedan
aprovechar al maximo la aplicacion “EstudIA” segun sus necesidades y preferencias individuales.
Pueden alternar entre estos canales de manera fluida, lo que garantiza una experiencia integral y

accesible para mejorar su proceso de estudio.

Relacién con los clientes:

En el contexto de la aplicacién “EstudIA”, la relacidn con los clientes se basa en enfoques
complementarios de autoservicio y servicio automatico, que se combinan para brindar una
experiencia enriquecedora a los usuarios:

. Autoservicio: El autoservicio se traduce en la capacidad de los usuarios de “EstudIA”

para cargar sus propios apuntes, ya sea en forma de imagenes o texto, sin necesidad de intervencién
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directa de personal humano. Esto empodera a los usuarios, haciendo protagonistas de la transferencia
de su contenido educativo a la plataforma. Esto, a su vez, les concede un nivel significativo de control
y flexibilidad sobre los materiales que desean cargar, editar y compartir con otros miembros de la
comunidad académica. Esta caracteristica fomenta la colaboracién activa y la co-creacién de
conocimiento entre los usuarios, generando un sentido de pertenencia y participacion.

. Servicio Automatico: El servicio automdatico se manifiesta a través del uso de la
inteligencia artificial (IA) para optimizar los apoyos de los usuarios. La IA opera de manera auténoma
para mejorar la calidad de los apuntes, organizarlos de manera efectiva y proporcionar herramientas
de estudio, como la creacion de cuadros comparativos y resimenes. En este proceso, los usuarios no
necesitan intervenir directamente, ya que la IA se encarga de realizar estas tareas de manera
automatica. Ademas, la agenda impulsada por IA ofrece una gestion automatizada del tiempo de
estudio, teniendo en cuenta los nuevos resimenes y apuntes mejorados. Este enfoque ahorra tiempo

a los usuarios y garantiza una experiencia de estudio mas eficiente y personalizado.

Recursos clave

En el contexto de la aplicacién “EstudIA”, se identifican varios recursos claves que
desempenan un papel esencial en su funcionamiento y éxito:

Recursos Fisicos:

. Infraestructura en la Nube: “EstudlA” se apoya en una infraestructura de servidores y
almacenamiento en la nube para alojar y administrar los datos de los usuarios, incluyendo los apuntes
mejorados, calendarios y la biblioteca virtual. Esta sélida infraestructura estd disefiada para asegurar
un rendimiento eficaz y confiable de la aplicacién, garantizando que los estudiantes puedan acceder

y colaborar sin interrupciones.
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. Gestion de Marca: La proteccidn y gestion de la marca de “EstudIA” es un recurso
intelectual clave. Esto incluye el registro de la marca, la garantia de coherencia en la identidad visual
y la utilizacién consistente de la marca en la comunicacidn con los usuarios. Mantener una marca

solida y coherente es esencial para la confianza del usuario y el reconocimiento de la aplicacién.

Recursos Humanos:

o Desarrolladores de Software: El equipo de desarrollo de software desempefia un papel
fundamental en la creacién, mantenimiento y mejora continua de la aplicacién. Estos profesionales
son responsables de garantizar el funcionamiento eficaz de “EstudIA” y la implementacidn de nuevas
caracteristicas.

o Expertos en IA y Aprendizaje Automdtico: Dado que "EtudlA" utiliza inteligencia
artificial, la presencia de expertos en este campo es esencial. Estos profesionales contribuyen al
desarrollo y la mejora de los algoritmos de IA utilizados en la optimizacidn de los apuntes de estudio.

. Personal de Soporte al Cliente: El personal de soporte al cliente juega un papel critico
en la satisfaccién del usuario y laresolucion de problemas. Estan disponibles para ayudar a los usuarios
con consultas, dudas y problemas técnicos, brindando un alto nivel de servicio al cliente.

Recursos Econémicos:

o Desarrollo y Mantenimiento: El desarrollo y el mantenimiento de la aplicacidn
requieren una inversion econdmica significativa. Esto abarca desde la contratacion de desarrolladores,
disefiadores y expertos en experiencia de usuario (UX) hasta la realizaciéon de pruebas de calidad.
Ademds, el mantenimiento continuo, las actualizaciones y las correcciones de errores también
conllevan gastos econdmicos.

. Gastos de Marketing y Promocion: La inversion en estrategias de marketing en linea,

publicidad en redes sociales, campaiias publicitarias, relaciones publicas y otros esfuerzos
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promocionales es esencial para dar a conocer la aplicacion y atraer a nuestro publico objetivo. Los
gastos de marketing contribuyen a la adquisicion y retencidon de usuarios, lo que es vital para el

crecimiento de “EstudIA”.

Actividades clave

1. Desarrollo de la Plataforma: Esto engloba la programacion y evolucidn constante de
la aplicacidn, asegurando que las caracteristicas técnicas se mantienen actualizadas y eficientes.

2. Entrenamiento del Modelo de IA: Implica el ajuste y entrenamiento del modelo de
inteligencia artificial, que analiza y mejora los apuntes, resimenes y otros contenidos.

3. Disefio de Interfaz de Usuario (Ul) y Experiencia de Usuario (UX): Enfocado en la
creacidon y mejora de la interfaz de usuario y la experiencia general de la aplicaciéon para hacerla
atractiva y de facil uso.

4. Atencion al Cliente y Soporte: Esta actividad se centra en proporcionar un soporte
efectivo a los usuarios, resolver problemas, responder preguntas y garantizar una experiencia positiva.

5. Desarrollo y Mejora Continua de Funcionalidades: Se refiere a la evolucién constante
de las caracteristicas de la aplicacidn para mantenerla competitiva y actualizada.

6. Adquisicion de Usuarios y Marketing: Involucra estrategias de marketing para atraer
nuevos usuarios, que pueden incluir publicidad en linea, promocién en redes sociales y otras tdcticas.

7. Analisis de Datos y Retroalimentacién de Usuarios: Se dedica a recopilar y analizar
datos de usuarios para comprender sus necesidades y preferencias, utilizando esta informacion para
mejorar la aplicacion.

8. Seguridad de Datos y Privacidad: Asegura la integridad y privacidad de los datos de

los usuarios, cumpliendo con las regulaciones de privacidad.
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0. Gestion de Recursos Financieros: Administraciéon de los recursos financieros,
incluyendo inversiones, ingresos y gastos para garantizar la sostenibilidad econdmica de la aplicacion.
10. Investigacion y Desarrollo: Continua investigando y desarrollando nuevas tecnologias

y enfoques para mantenerse a la vanguardia en la educacién y la tecnologia.

“Estas actividades son esenciales para el funcionamiento y el éxito continuo. La gestion

efectiva de estas actividades claves contribuird a proporcionar un servicio de calidad a los usuarios y

a mantener la competitividad en el mercado educativo™.

Estructura de costes

La estructura de costos de “EstudIA” se compone de dos categorias principales: costos fijos y
costos variables.

Costos Fijos:

1. Desarrollo y Mantenimiento de la Aplicacion: Esto abarca los salarios de
programadores y disefiadores, incluso cuando no estan trabajando en nuevos desarrollos. Estos costos
son estables a lo largo del tiempo, independientemente del crecimiento de la aplicacidn.

2. Alquiler o Arrendamiento de Oficinas: En caso de que “EstudlA” tenga una oficina fisica
o un espacio de trabajo, el costo del alquiler seria un gasto fijo y constante.

3. Salarios del Personal de Soporte: Esto se refiere a los salarios de los empleados
dedicados al soporte al cliente. Aunque puede haber variaciones en la carga de trabajo, los salarios
del personal de soporte se consideran costos fijos en el sentido de que son predecibles y regulares.

Costos variables:

1. Marketing y Adquisicion de Usuarios: Involucra costos publicitarios y de marketing,

como los gastos por clic, impresidon o adquisicion de usuarios. Estos costos pueden variar
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significativamente en funcién de la estrategia publicitaria y la cantidad de usuarios que deseamos
atraer.

2. Servicios de Almacenamiento de Datos: Dado que “EstudIA” almacena grandes
cantidades de datos de usuarios, los costos de almacenamiento pueden aumentar a medida que mas
usuarios utilizan la aplicacion y generan datos. Estos costos son variables y dependen de la escala de

uso.

Asociaciones clave

“EstudIA” se apoya en la colaboracidon con proveedores externos para garantizar aspectos
esenciales de su funcionamiento. Entre los proveedores claves que desempefian un papel
fundamental se incluyen:

1. Servicios de Nube (Amazon Web Services - AWS): Dado que la app almacena y
gestiona una gran cantidad de datos y contenido en la nube, la eleccidon de un proveedor confiable y
escalable es esencial. Amazon Web Services (AWS) desempefia un papel crucial al proporcionar la
infraestructura tecnolégica necesaria para el almacenamiento de datos y el funcionamiento
ininterrumpido de la aplicacién.

2. Empresas de Desarrollo de Software (como IBM, Google, Oracle): En el caso de
tercerizar el desarrollo o el mantenimiento de la aplicacion, la empresa de desarrollo de software con
la que colaboramos se convierte en una clave de proveedor. Esta colaboracién garantiza que la
aplicacion se mantenga actualizada y competitiva, con un equipo de desarrollo que trabaja en mejoras
continuas y en la incorporacidn de nuevas caracteristicas.

3. Otros Proveedores Potenciales: Ademas de los mencionados anteriormente,
“EstudIA” podria establecer relaciones con otros proveedores en el futuro. Estas asociaciones pueden

incluir proveedores de contenido educativo, servicios de publicidad en linea (por ejemplo, Google Ads,
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Facebook Ads, Twitter Ads) y servicios de analisis de datos (como Google Analytics, Adobe Analytics,
Tableau). Estas colaboraciones tienen el potencial de ser clave para mejorar la experiencia del usuario,
ampliar la biblioteca virtual y aumentar la efectividad de las estrategias de marketing, lo que

contribuird al crecimiento y éxito continuo de la aplicacion.

Fuente de ingresos

“EstudIA” ha disefiado un modelo de ingresos que se basa en dos fuentes principales:

1. Publicidad: La version gratuita de la aplicacion “EstudlA” se financia a través de la
publicidad. Esto implica la incorporacién de anuncios estratégicos dentro de la aplicacion para generar
ingresos. La publicidad proporciona una experiencia gratuita a los usuarios y, al mismo tiempo,
permite que “EstudIA” genere ingresos que respalden el funcionamiento continuo y el desarrollo de
la plataforma.

2. Suscripcidon Premium: Para aquellos usuarios que buscan llevar su experiencia de
estudio al siguiente nivel, “EstudIA” ofrece una suscripcién premium. Esta suscripcion proporciona
acceso a herramientas y funcionalidades adicionales, como examenes piloto para evaluar el progreso
del aprendizaje, un servicio de chat con la IA para resolver dudas, y la capacidad de convertir notas de
voz en texto. La suscripciéon premium ofrece una experiencia sin publicidad y brinda a los usuarios una
forma mas avanzada y personalizada para optimizar su proceso de estudio.

Ademds, cabe destacar que la versién gratuita de "EtudIA" permite a los usuarios
experimentar la mayoria de las caracteristicas principales de la aplicacidn, lo que la convierte en una
herramienta valiosa para una amplia base de usuarios. La opcidn de suscripcidon premium se adapta a
aquellos que desean un conjunto de funciones mds completo y una experiencia de estudio ain mas

enriquecedora.
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Este modelo de ingresos diversificado, combinando publicidad con una suscripciéon premium,
permite a “EstudlA” mantener su compromiso de brindar un acceso gratuito a herramientas de calidad
para mejorar el estudio, al tiempo que genera ingresos para el crecimiento y la mejora constante de

la aplicacién.

CROWSOURCING Y ECONOMIA

Unavez que hemos explorado en profundidad los fundamentos de nuestro modelo de negocio
y sus limites, es fundamental dirigir nuestra atencién hacia una de sus caracteristicas mas
sobresalientes: el crowdsourcing. Esta perspectiva innovadora nos permite comprender como la
colaboracidn activa de la comunidad de estudiantes desempeiia un papel fundamental en la creacion
y el enriguecimiento de la biblioteca virtual en la aplicacién “EstudIA”.

El concepto de crowdsourcing se vincula directamente con la creaciéon de esta biblioteca, que
se nutre de la contribucién de los propios estudiantes. Aqui, la colaboracién colectiva se convierte en
el motor que impulsa la generacidn, el intercambio y el acceso a recursos compartidos. En este
modelo, los estudiantes se convierten en actores clave para fortalecer el conocimiento colectivo.

Dentro de esta biblioteca virtual, el acceso se fundamenta en la colaboracién activa entre los
estudiantes, ya que solo aquellos que aportan sus apuntes mejorados tienen el privilegio de acceder
al contenido de la biblioteca. Esto da lugar a una comunidad de estudiantes comprometidos en
compartir su sabiduria y experiencia, lo que a su vez brinda oportunidades de acceso a una amplia
gama de recursos de estudio de alta calidad.

El crowdsourcing, en este contexto, no solo fortalece la colaboracién y el intercambio de
recursos, sino que también destaca el poder de la comunidad enriqueciendo la experiencia educativa.

Ahora que hemos explorado esta caracteristica distintiva en detalle, continuamos

profundizando en otros aspectos clave de nuestro modelo de negocio.
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Un aspecto fundamental a considerar es la economia colaborativa. “EstudIA” ofrece una
combinacion de caracteristicas que abarcan tanto un sistema de producto como un sistema de vida
colaborativo.

La parte del sistema de producto se refleja en la capacidad de los estudiantes para utilizar la
aplicacion en beneficio propio, ya que pueden crear, mejorar y organizar sus apoyos de estudio de
acuerdo con sus necesidades personales. Esto proporciona una herramienta valiosa para aquellos que
desean optimizar su propio proceso de estudio y mejorar su rendimiento académico de manera
individual.

Por otro lado, el sistema de vida colaborativo se hace evidente en la creacién de la biblioteca
virtual compartida. Esta caracteristica fomenta la colaboracién activa entre los estudiantes, ya que
solo aquellos que contribuyen con sus apuntes mejorados tienen acceso al contenido de la biblioteca.
La comunidad se convierte en una parte integral de la experiencia, ya que los usuarios colaboran en
la creacion de una fuente rica y diversa de material de estudio. Esta colaboracién no solo enriquece la
experiencia educativa, sino que también promueve el intercambio de conocimiento y la construccion
colectiva de recursos educativos.

La combinacion de ambos enfoques permite a “EstudlA” abarcar un amplio espectro de
necesidades y preferencias de los estudiantes, brindando una experiencia educativa integral que se
adapta a la diversidad de usuarios. Ademds de promover la colaboracién y el intercambio de recursos,
la aplicacién resalta el poder de la comunidad para fortalecer el conocimiento colectivo y mejorar la

calidad del material de estudio disponible para todos los usuarios.

LEAN STARTUP
Ahora, en nuestro viaje hacia la comprension de nuevos modelos de negocios y

emprendimiento, nos adentramos en un concepto de gran relevancia: el Lean Startup. Este enfoque
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representa un enfoque agil y altamente eficiente para desarrollar, lanzar y gestionar nuevas iniciativas
empresariales, como “EstudIA”.

La esencia del Lean Startup es la agilidad y la capacidad de pivotar o cambiar de direccidn si
es necesario. Para “EstudIA”, esto implica que, si los datos y la retroalimentacién de los usuarios
indican que ciertas caracteristicas no son efectivas o que hay nuevas oportunidades, la aplicacién
puede ajustarse y evolucionar de manera flexible. Este enfoque permite una respuesta rapida a las
cambiantes condiciones y necesidades del mercado.

Para aplicar el método Lean Startup en el desarrollo y mejora continua de “EstudIA”, dividimos
el proceso en varias etapas clave.

1. Busqueda Proactiva de Clientes a Través de Investigaciones de Mercado

En esta fase crucial, nuestra mision es identificar a nuestro publico objetivo y profundizar en
su comprension. Queremos conocer a fondo sus necesidades, deseos y los problemas que ansian
resolver. Al mismo tiempo, aspiramos a descubrir cdmo “EstudIA” puede desempefiar un papel
significativo en la solucidn de estos desafios. Para comprender a fondo las necesidades y preferencias
de nuestros usuarios, llevamos a cabo encuestas y establecimos un didlogo personal con ellos. Nuestro
objetivo principal era profundizar en su percepcién de las herramientas que utilizan, identificar
cualquier discrepancia entre sus percepciones y las nuestras, y evaluar su disposicion para adoptar
nuevas funcionalidades. Este enfoque nos llevo a las siguientes conclusiones:

. Frecuencia de Estudio: El 46% de los estudiantes estudia a diario, mientras que el 36%
lo hace semanalmente, y el resto lo hace mensualmente o con menor frecuencia.

. Desafios con Apuntes: El 51% de los estudiantes experimenta dificultades para
desarrollar y organizar sus apuntes, mientras que el 49% no enfrenta estos problemas.

. Interés en Mejorar Apuntes con IA: El 93% de los encuestados expresé su deseo de

poder crear y mejorar sus apuntes con la ayuda de la inteligencia artificial.
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o Problemas con la Organizacion del Estudio: En cuanto a la organizacién del tiempo de
estudio, el 58% sefiald tener dificultades, mientras que el 42% no experimenta estos problemas. El
89% mostrd interés en contar con una agenda que organiza automaticamente sus sesiones de estudio.

o Interés en Herramientas de Estudio Adicionales: En relacidn a las herramientas de
estudio adicionales, el 67% de los encuestados manifestd interés en herramientas de mapas
conceptuales, el 52.2% en cuadros sindpticos, el 69% en videos explicativos, el 55% en un chat de
consultas y el 71% en la posibilidad de realizar exdmenes piloto.

. Mercado de Apuntes: Observamos que el mercado de apuntes no tuvo un éxito
significativo en la encuesta, ya que habia un gran nimero de personas dispuestas a vender apuntes y
muy pocas dispuestas a comprar.

. Interés en Funcionalidades de Pago: Al evaluar las caracteristicas adicionales con
costo, identificamos que la generacion de exdmenes piloto fue la funcion mas solicitada por los
usuarios, seguida del chat de consulta ilimitada y la capacidad de convertir notas de voz en texto.

Basandonos en estos resultados y en las conversaciones con otros estudiantes, decidimos
cambiar nuestra perspectiva del mercado de apuntes a la creacidn de una biblioteca virtual. En esta
biblioteca, solo aquellos que comparten sus apuntes podran acceder al material, lo que fomenta un
espiritu de colaboracién y una comunidad de estudiantes comprometidos en compartir su
conocimiento y recursos de estudio.

2. Fase de Validacion:

En esta etapa, ponemos a prueba la solidez del concepto de nuestra aplicacion para
asegurarnos de que existe una demanda real en el mercado antes de avanzar en su desarrollo.

Aqui, nuestro objetivo es demostrar que no solo existe un interés en nuestra solucion, sino

gue también hay un mercado dispuesto a pagar por los servicios que ofrecemos.
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Una estrategia efectiva para llevar a cabo esta validacién implica el uso de campanas de
crowdfunding o pruebas de concepto que involucren a usuarios reales.

. Las campaiias de crowdfunding nos permiten presentar nuestra propuesta
directamente a un grupo de usuarios interesados y ofrecerles la oportunidad de respaldar financiera
y emocionalmente nuestro proyecto, lo que confirma la demanda y ayuda a recaudar fondos iniciales
para el desarrollo de la aplicacion.

. Por otro lado, las pruebas de concepto nos permiten mostrar una version limitada de
la aplicacién a usuarios potenciales y observar su respuesta. Si los usuarios estan dispuestos a
comprometer su tiempo o dinero en nuestra solucion, esto valida de manera convincente la viabilidad
y el atractivo de nuestra propuesta.

Para la creacién de un MVP (Producto Minimo Viable), hemos identificado caracteristicas
claves esenciales. El siguiente paso consiste en desarrollar un MVP que se enfoca en estas
caracteristicas fundamentales. El MVP no busca ser una versién completa y sofisticada de la aplicacion,
sino mas bien un producto funcional que incluye un conjunto minimo de caracteristicas esenciales. En
el caso de “EstudIA”, este MVP debe abarcar lo siguiente:

. Generacién y Mejora de Apuntes: Los usuarios deben tener la capacidad de crear y
mejorar sus apuntes, ya sea en formato de imdgenes o texto. Esto les permitira optimizar sus
materiales de estudio de manera efectiva.

. Compartimiento en una Biblioteca Virtual: La funcidon que habilita a los usuarios a
compartir sus apuntes mejorados en una biblioteca virtual colaborativa. Esta caracteristica fomenta
la colaboracion y el intercambio de recursos educativos entre estudiantes.

Este MVP basico actuard como una base funcional para la aplicacidn, permitiendo una
introduccion inicial al mercado y la obtencion de retroalimentacion temprana por parte de los

usuarios.
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3. Recopilacién de retroalimentacion/ Feedback:

A medida que los usuarios interactian con la aplicacién, es fundamental recopilar sus
comentarios, sugerencias y criticas. Esto puede lograrse a través de encuestas periddicas, analisis de
datos de uso y seguimiento de las interacciones de los usuarios. La encuesta que planeamos realizar

para obtener una nueva retroalimentacion incluye las siguientes preguntas:

. ¢Con qué frecuencia utiliza la aplicacidon “EstudIA”?
. ¢Cual es el propdsito principal de tu uso de “EstudIA”?
o Caracteristicas de la aplicacién: ¢Qué caracteristicas de “EstudIA” encuentras mas

Utiles y valiosas?

. ¢Hay alguna caracteristica que sientas que falta en la aplicacion?
. ¢Hay alguna caracteristica que considere innecesaria o que no utilice en absoluto?
. Biblioteca Virtual: ¢ Qué opinas sobre la biblioteca virtual colaborativa en “EstudIA”?

¢éLa utiliza con regularidad?

. ¢Tienes alguna sugerencia para mejorar la biblioteca virtual o hacerla mas util para los
estudiantes?

. Modelo de Negocios: ¢Qué opinas sobre el cambio de enfoque hacia la creacién de
una biblioteca virtual en lugar del mercado de apuntes?

o Publicidad y Versidn Premium: ¢Estas satisfecho con la forma en que manejamos la
publicidad en la versién gratuita de la aplicacion?

. ¢Ha considerado actualizar a la versién premium de “EstudIA”? ¢ Qué caracteristicas
adicionales te gustaria ver en la version premium?

o Opiniones Finales: éTienes alglin otro comentario o sugerencia que desees compartir

con nosotros?
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4. Analisis de Retroalimentacion:

Con la informacién obtenida de la retroalimentacion, el equipo de desarrollo debe identificar
patrones, areas de mejora, problemas comunes y oportunidades para agregar nuevas caracteristicas.

Iteracion y Mejora

Basandonos en la retroalimentacion recopilada, el equipo debe llevar a cabo mejoras en la
aplicacion. Estas mejoras pueden incluir correcciones de errores, optimizacién de caracteristicas
existentes y la adicidn de nuevas funcionalidades. El ciclo de iteracidn se repite de forma continua.

5. Lanzamiento de Actualizaciones

Una vez que se han realizado mejoras significativas, se lanzan actualizaciones regulares de la
aplicacién. Los usuarios deben estar informados sobre estas actualizaciones y comprender cémo se

benefician su experiencia.

Recomendaciones

1. Mejora continua de la inteligencia artificial (1A): Es crucial invertir en el desarrollo y
perfeccionamiento continuo de los algoritmos de IA para garantizar que la generacion y mejora de
apuntes sea efectiva y precisa. Esto implica trabajar en la comprension de los estilos de aprendizaje
individuales de los usuarios y adaptar las sugerencias de la IA en consecuencia.

2. Expansion de la biblioteca virtual: Fomentar la participacion activa de los usuarios en la
contribucidn de contenido a la biblioteca virtual mediante incentivos y reconocimientos. Esto puede
incluir la introduccion de programas de recompensas, destacando a los colaboradores destacados y
facilitando la subida de material a través de una interfaz sencilla y amigable.

3. Estrategias de marketing personalizadas: Desarrollar campafas de marketing que se

centren en la personalizacion y la segmentacidn del publico objetivo. Utilizar andlisis de datos para
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comprender mejor las preferencias y necesidades de los estudiantes, adaptando los mensajes de
marketing para resaltar como “EstudIA” puede abordar especificamente sus desafios y mejorar su
experiencia de estudio.

4. Ampliacion de las capacidades de la suscripcién premium: Continuar innovando y
agregando caracteristicas valiosas a la suscripcion premium, como la integracion de tutoriales
interactivos, sesiones de tutoria en linea y acceso exclusivo a contenido educativo de alta calidad. Esto
no solo aumentarad el atractivo de la suscripcién premium, sino que también aumentard la retencion
de usuarios y los ingresos generados.

5. Gestion efectiva de la privacidad y la seguridad de datos: Implementar medidas de
seguridad y privacidad sélidas para proteger la informacidn confidencial de los usuarios. Esto implica
realizar evaluaciones de riesgos de forma regular, estar al tanto de las regulaciones de privacidad y
garantizar que la infraestructura de seguridad esté actualizada y sea resistente a posibles amenazas

cibernéticas.

Para abordar posibles obstdculos, es vital establecer un sistema de retroalimentacion
continua con los usuarios para comprender sus preocupaciones y comentarios. Ademas, invertir en la
formacidn y desarrollo continuo del personal en temas relacionados con la privacidad y seguridad de
datos ayudard a mantener la integridad del sistema. Asimismo, realizar pruebas piloto de nuevas
funciones antes de su implementacion completa puede ayudar a identificar posibles problemas y

asegurar una transicién sin problemas.
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Conclusiones

En conclusién, a lo largo de nuestro trabajo hemos explorado de manera exhaustiva los
desafios que enfrentan los estudiantes en su proceso de estudio y cédmo estos desafios pueden
impactar significativamente en su rendimiento académico. Hemos analizado las herramientas y
tecnologias disponibles en la actualidad para mejorar la creacidon y organizacién de apuntes,
evaluando su nivel de adopcidén entre los estudiantes. También hemos investigado las caracteristicas
y funcionalidades que una aplicacion disefiada para mejorar la experiencia de estudio y el rendimiento
académico de los estudiantes deberia ofrecer, teniendo en cuenta la diversidad de sus necesidades y
estilos de aprendizaje.

Nuestras conclusiones nos han llevado a reconocer que la creacidn de una aplicacién como
“EstudIA” que aborde estos desafios y necesidades especificas de los estudiantes es esencial. Los
resultados de nuestras investigaciones, encuestas y analisis de mercado han revelado una alta
demanda por herramientas que permitan la generacidn y mejora de apuntes, una agenda de estudio
inteligente y la posibilidad de compartir recursos educativos en una biblioteca virtual colaborativa.

La necesidad de adaptacidn constante y agilidad en la evolucién de la aplicacidn, siguiendo los
principios del Lean Startup, se ha vuelto evidente. Este enfoque nos permite pivotar, ajustar y
evolucionar rapidamente en respuesta a los datos y retroalimentacion de los usuarios, asegurando
que “EstudlA” siga siendo relevante y efectiva.

En ultima instancia, la aplicacion “EstudlA” se presenta como una solucidn valiosa para
abordar los desafios académicos de los estudiantes y mejorar su experiencia de estudio. A medida que
avanzamos en su desarrollo y lanzamiento, estamos comprometidos a continuar recopilando
retroalimentacion, realizando mejoras iterativas y ofreciendo a los estudiantes una herramienta que

realmente mejore su éxito educativo.
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Apéndice

Con el objetivo de perfeccionar nuestra aplicacién, llevamos a cabo una encuesta entre
estudiantes de diversos perfiles. Nuestro propdsito era obtener una comprension mas profunda de
sus métodos de estudio y estrategias de organizacion, con el fin de proporcionar un servicio mas

efectivo. A continuacidn, presentamos los resultados de nuestra investigacion:

:Con qué frecuencia estudias y tomas apuntes para tus materias? LD Copiar

113 respuestas

@® Dizriamente
@ Semanalmente
@ Mensualmente
@ Escasamente

4 Casi diariamente

@ Dos o una semana antes de los parciles
48.

¢ Tienes dificultad para desarrollar y organizar tus apuntes?

111 respuestas

@ s
® No
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¢ Te gustaria poder crear y mejorar tus apuntes con la ayuda de |a inteligencia
artificial (1A)?

113 respuestas

®si
® No
;Venderias tus apuntes en una aplicacion?
112 respuestas
®si
® No
Del 1 al 10, jqué tan atractiva te parece la idea de un mercado de apuntes? I_D Copiar
(Escalade 1 2 10, donde 1 es nada atractiva y 10 es muy atractiva)
113 respuestas
40
£ 25 (22.1 %)
2 13 {11.5 %) i R
11 (0.7 %) o i
10
2(18%) q1gq) 2(18%) 2(18%)
i |
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. Te serviria tener una agenda que organice automaticamente tus momentos de
estudio?

112 respuestas

®si
® o

¢ Te gustaria acceder a recursos de estudio variados? (Marca con una cruz los que te lD Copiar
interesan)

113 respuestas

Mapas conoaptuales | 7S (673 %)
Cuacros sincouces NN, 50 (522 %)
Reglas nemotécnicas HIEEEGEGEGEG_—_—_———— 30 (25.5 %)
Lista de reproduccidn con mdsi,.. TG 22 (24 3 %)
Videos expiicativos | 7S (50 %)
Tarjetas didacticas |GGG 27 (32.7 %)
Cnst de consulta . 22 (54 € %)
Erzvene: @ o A e L U3 D
Transformacion de notas de vo... I - 50 (49.8 %)
null—1{00%)
Referencias utiles de donde po... 11 (0.9 %)
Que |a 3pp se adapte 3 parson.. |1 (0.8 %)

o

5
a3
&

:Te pareceria util una aplicacion que ofrezca todas estas herramientas?

112 respuestas

o=
® No
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