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RESUMEN

ConstrucScan IA es una pagina web potenciada por inteligencia artificial que recopila,
procesa y compara precios y promociones de materiales de construccién en corralones locales.
El proyecto busca digitalizar y transparentar el mercado de los materiales de construccion
mediante un servicio freemium que ofrece comparaciones basicas gratuitas, y herramientas
predictivas y analiticas en su versidon Premium. Este trabajo aborda las unidades de Computo en
la Nube, Big Data, Inteligencia Artificial y Modelos de Negocio en Internet, proponiendo un
MVP.

INTRODUCCION

El mercado de materiales de construccidon se caracteriza por su opacidad y falta de
centralizacion de precios. Esta situacion obliga a profesionales y consumidores a realizar
cotizaciones manuales y repetitivas que consumen tiempo y aumentan la incertidumbre en la
planificacién de obras. ConstrucScan IA propone una solucién tecnoldgica que aprovecha Big
Data e inteligencia artificial para ofrecer comparaciones en tiempo real, predicciones y alertas
personalizadas.

En este trabajo se desarrollan los conceptos tedricos y la aplicacién practica vinculados

a las unidades de la materia: Cmputo en la Nube, Big Data, Inteligencia Artificial y Modelos de
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Negocio en Internet y se plantea una estrategia Lean Startup para validar el producto
mediante un MVP.
SITUACION PROBLEMATICA

El mercado de materiales de construccién presenta las siguientes dificultades

o Ausencia de una fuente centralizada de precios y promociones
o precios heterogéneos entre comercios y zonas

o mucho tiempo consumido en cotizaciones manuales

o informacion desactualizada o dificil de verificar

Todo esto, afecta a consumidores finales, albaiiiles, contratistas, arquitectos e
ingenieros, generando ineficiencias en la planificacion y ejecucidon de proyectos.
ConstrucScan IA pretende disminuir estos problemas mediante una plataforma que
centralice y valide datos, aporte transparencia y permita decisiones mas eficientes.

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

o ¢Qué modelo de monetizacion es viable para sostener econdmicamente
la plataforma sin sacrificar la confianza del usuario?

o ¢Qué métricas permiten validar la viabilidad del MVP?

o ¢Qué fuentes de datos son mas importantes para detectar variaciones
de precios en tiempo real?

o ¢Qué medidas de privacidad y transparencia son necesarias para
proteger los datos de usuarios y proveedores y garantizar la confianza en la plataforma?

o ¢Cuanto tiempo (y por ende dinero) pierden los contratistas al tener que
comparar precios en la mayoria de los corralones cada vez que necesitan realizar una
obra?

OBIJETIVOS

Generales



Desarrollar y validar una propuesta de valor basada en una plataforma web que
centralice y compare en tiempo real precios y promociones de materiales de
construccion, mejorando la eficiencia en la planificacion de compras y generando un
modelo de negocio sostenible.

Especificos

o Mostrar al usuario las mejores oportunidades del dia segin su ubicacién,
recopilando informacidn actualizada sobre precios, promociones y disponibilidad de productos
en distintos comercios locales.

o Digitalizar y hacer mds transparente un mercado que normalmente es poco
claroy estd muy fragmentado, reuniendo en una sola plataforma la informacién mas importante
sobre precios y ofertas.

o Ahorrar tiempo a los usuarios, permitiéndoles comparar de forma rapida
diferentes opciones sin tener que revisar muchas paginas o visitar varios lugares.

o Ofrecer una experiencia personalizada, utilizando datos sobre los intereses y
habitos de compra del usuario para mostrarle resultados y recomendaciones que realmente se
adapten a sus necesidades.

o Eliminar fricciones innecesarias y pérdidas de tiempo y dinero al centralizar
tanto la comparacién de precios como la realizacion de un presupuesto tanto actual como futuro
con una misma IA que utilice herramientas que ya existen.

MARCO METODOLOGICO

El trabajo busca resolver un problema concreto mediante la aplicaciéon de conceptos
tedricos de la materia y validar la solucién en un contexto real. Se analizara el uso que se le da a
la pagina web, y se propondran mejoras.

MARCO TEORICO

Cémputo en nube




Cloud computing es la capacidad de que clientes heterogéneos realicen accesos
remotos y dindmicos a través de la red (F. Berman, 2003). Esta tecnologia permite que
ConstrucScan IA procese grandes voliumenes de informacidn y ofrezca acceso constante
a sus servicios sin necesidad de infraestructura fisica local.

Big data

El concepto de Big Data se refiere a conjuntos de datos tan extensos y complejos
gue requieren herramientas avanzadas para su captura, almacenamiento y analisis. En
ConstrucScan IA, Big Data se aplica al procesamiento de informacion proveniente de
corralones, ferreterias locales y grandes comercios de construccion, lo que permite
detectar variaciones de precios y tendencias del mercado en tiempo real, optimizando
la toma de decisiones y el analisis competitivo.

Inteligencia artificial

La inteligencia artificial aporta una mejora llamada la prediccion (Ajay Agrawal,
joshua Gans, Avi Goldfarb, 2019) es convertir informacion disponible (datos) en
informacion desconocida (predicciones). En ConstrucScan IA, los algoritmos de IA
analizan los datos recopilados y generan recomendaciones personalizadas sobre precios
y promociones, optimizando la experiencia del usuario.

Modelo de negocio de internet

El Modelo Canvas, desarrollado por Alexander Osterwalder, es una herramienta
gue ayuda a las organizaciones a visualizar y entender su modelo de negocio de manera
resumida en una sola pagina. Estd compuesto por un lienzo dividido en nueve bloques,
cada uno enfocado en un aspecto esencial del negocio. Su propésito principal es ofrecer
una representacion clara que permita a empresarios y gerentes analizar, comunicar y
optimizar cdmo la empresa crea, entrega y captura valor.

Bloques del modelo Canvas:




o Segmentos de Clientes: Identifica los grupos de clientes a los que se dirige la
empresa y sus necesidades.

o Propuesta de Valor: Define el valor que la empresa ofrece y cdmo satisface las
necesidades de sus clientes.

o Canales: Describe los medios a través de los cuales la empresa llega a los clientes
y entrega su propuesta de valor.

o Relaciones con Clientes: Explica como se construyen y mantienen las relaciones

con los clientes.

o Fuentes de Ingresos: Sefala de ddnde provienen los ingresos y cdmo se monetiza
la propuesta de valor.

. Recursos Clave: Enumera los activos esenciales necesarios para ofrecer la
propuesta de valor.

o Actividades Clave: Detalla las acciones fundamentales que la empresa debe
realizar para que el modelo funcione.

o Socios Clave: Senala las alianzas estratégicas y colaboraciones que resultan
esenciales para el funcionamiento y crecimiento del negocio.

o Estructura de Costos: Analiza los gastos vinculados a la operacion vy
sostenimiento del modelo de negocio.

Lean Startup

El enfoque de lean startup de ConstrucScan IA busca desarrollar un modelo de negocio
escalable y replicable sin necesidad de generar beneficios inmediatos. Se centra en minimizar el
desperdicio de recursos mediante iteraciones rapidas y decisiones basadas en datos reales de
los usuarios. Para ello, se lanza un producto minimo viable con las funcionalidades esenciales,

lo que permite medir su desempeio, recopilar retroalimentacion y aprender de manera



continua. Este ciclo de aprendizaje asegura que la aplicacion se adapte a las necesidades
del mercado y evolucione de forma agil, evitando suposiciones y optimizando los
recursos disponibles.

APLICACION

Unidad 2: COmputo en la Nube

Para el desarrollo de nuestra pagina, se optara por utilizar servicios de
computacion en la nube, considerando que este modelo resulta el mas adecuado para
las necesidades y objetivos de nuestro proyecto, por sobre la infraestructura tradicional.
Si bien presenta ciertas desventajas —como la dependencia del proveedor, la exposicion
a riesgos externos o la necesidad de contar con una conexién estable a Internet—, los
beneficios que ofrece superan ampliamente estos posibles inconvenientes.

Entre las principales ventajas del modelo en la nube pueden mencionarse las
siguientes:

® Reduccidon de costos: permite evitar grandes inversiones iniciales en
infraestructura propia, accediendo a una alta capacidad de computo a bajo costo.

¢ Pago segln el consumo: los recursos se abonan de acuerdo al uso real,
lo que optimiza la gestion financiera del proyecto.

e Externalizacion de la gestion: el mantenimiento, la actualizacion y la
administracion de la infraestructura quedan a cargo del proveedor, posibilitando que el
equipo de desarrollo concentre sus esfuerzos en la creacion de valor y la mejora del
producto.

e Escalabilidad y elasticidad: los recursos pueden ampliarse o reducirse
de manera inmediata segun la demanda, evitando tanto la capacidad ociosa como la

falta de disponibilidad.



* Alta disponibilidad y redundancia: al distribuir los servicios en distintos centros
de datos, se garantiza una disponibilidad cercana al 100 %, reduciendo el riesgo de
interrupciones.

e Cumplimiento de estdndares de calidad y seguridad: los principales
proveedores de nube operan bajo certificaciones internacionales, lo que asegura la confiabilidad
de los servicios.

¢ Agilidad y rapidez en la provision de recursos: la infraestructura se puede
activar o ajustar en cuestion de minutos, facilitando la implementacion y el crecimiento del
sistema.

En cuanto al modelo de servicio, se optard por un esquema de Infraestructura como
Servicio (1aaS). Este modelo permitira contratar y gestionar los recursos tecnoldgicos necesarios
para el desarrollo y funcionamiento de la aplicacién, tales como:

e Espacio de almacenamiento, destinado al resguardo de informacién sobre
materiales, precios y demds datos relevantes.

e Recursos de red y conectividad, indispensables para garantizar un servicio
estable ante el volumen proyectado de usuarios.

e Capacidad de procesamiento, junto con servicios de monitoreo y gestion de la
infraestructura proporcionados por el proveedor.

Entre los principales proveedores de laa$S disponibles en Argentina, nos quedamos con
Amazon Web Services (AWS), por su confiabilidad, cobertura y variedad de servicios.

Si bien se evalud la posibilidad de utilizar un modelo de Plataforma como Servicio (PaaS),
la elecciéon de laaS responde a la necesidad de contar con un mayor control sobre la
infraestructura, permitiendo adaptar el entorno a los requerimientos especificos del proyecto y
evitando las limitaciones que podria imponer una plataforma predefinida.

Respecto al modelo de despliegue, se optara por la nube publica, ya que ofrece la mejor

relacidon entre costo, flexibilidad y escalabilidad. En el caso particular de este proyecto, no se



justifica la mayor inversidon que implicaria una nube privada, dado que no se manejaran
datos sensibles ni se requeriran medidas de seguridad especiales, como en el caso de
instituciones financieras o gubernamentales.

En conclusidn, la adopcién del cdmputo en la nube bajo el modelo laaS vy el
despliegue en nube publica permitird garantizar un servicio eficiente, escalable y
econdmicamente viable, alineado con las necesidades actuales y futuras del proyecto.

Desde el punto de vista del cliente, podemos decir que es un saas, ya que
proporciona a los usuarios a través de internet informacién actualizada y valiosa, a
través de un modelo de pago/suscripcion (freemium) basado en la nube.

e Unidad 3: Big data

Big Data: La empresa genera un gran volumen de datos, de precios, variaciones
geograficas y estacionalidad de materiales.

En el caso de ConstrucScan IA, el uso de Big Data es fundamental para el
funcionamiento y evolucién de la plataforma, ya que el sistema recopila miles de
registros de precios, promociones y disponibilidad de materiales de construccion
provenientes de corralones, de pdginas digitales locales. Estos datos cambian
constantemente y provienen de fuentes diversas, por lo que se requiere una
infraestructura capaz de procesarlos y analizarlos en tiempo real.

A través de algoritmos de analisis de datos, la plataforma puede detectar
tendencias, variaciones de precios, y oportunidades del dia en diferentes zonas
geograficas. De esa manera puede ofrecerles a los usuarios un presupuesto especifico
de acuerdo a su busqueda.

Tipos de dato que utiliza:

Datos estructurados: Provenientes de bases de datos de tablas de precios,

promociones, datos geoespaciales (ubicacién), datos de usuarios (id del usuario y tipo),



datos analiticos (numero de blsquedas), datos histéricos (evolucién de precios, promedios).

Datos no estructurados: Provenientes de comentarios, resefias, imagenes de productos,

interacciones con las paginas oficiales de corralones, de los clientes, contenido externo
(publicaciones en redes).

Tipos de datos que genera o recolecta ConstrucSan IA:

o Datos de comercios: registros de los establecimientos locales o fuentes abiertas
gue se encuentran disponibles en la web. como nombre comercial y ubicacién geografica
(direccidn, coordenadas), horarios de atencidén y métodos de pago aceptados, disponibilidad de
stock o entrega a domicilio y valoraciones y resefias de usuario. El uso seria mostrar opciones
cercanas y confiables al usuario, segmentar por reputacion o servicio. Ejemplo: Easy, el amigo,
Bercovich, Materiales Colon, Corralon Delpero s.r.l, corralén Aconquija s.r.1.

o Datos geoespaciales: El origen seria de gps del usuario, mapas digitales. Como
ubicacién actual o zona de busqueda del usuario, radio de cobertura de cada comercio, distancia
y tiempo estimado de traslado. El uso seria personalizar resultados segin proximidad y costos
logisticos. Ejemplo: google maps, waze.

o Datos de usuarios: El origen seria interaccion en la plataforma. Como perfil del
usuario (tipo de cliente: particular, contratista, empresa), preferencias de materiales, marcas o
rangos de precio, historial de busquedas y compras, frecuencia de uso y comportamiento de
navegacion. El uso ofrece recomendaciones personalizadas y alertas de ofertas. Ejemplo:
Facebook Marketplace, Instagram.

o Marketplace de construccion: comparar precios minoristas y detectar nuevos
productos o tendencias de consumo. Plataformas como mercado libre.

. Cdmaras y asociaciones del sector: acceder a reportes, estadisticas, costos de
referencia y estudios de mercado que permiten contextualizar los precios y la demanda

extraidos del gobierno. Ejemplo: la Cdmara Argentina de la Construccion.



o Foros y comunidades especializadas: identificar opiniones, experiencias
de compra y necesidades del mercado profesional. Ejemplo: grupos de WhatsApp,
Telegram o foros técnicos en linea.

Técnicas de mineria de datos aplicadas en ConstrucScan IA

1. Asociacion

Se usa para descubrir relaciones entre productos dentro de los datos
recopilados.

El sistema puede detectar que los usuarios que buscan cemento también suelen
consultar por arena fina y cal.

Esto permite ofrecer recomendaciones automaticas, por ejemplo: “los usuarios
gue buscaron este producto también consultaron...”. Esto mejora la experiencia del
usuario y aumenta el tiempo de permanencia en la plataforma.

En otro tipo de asociacion, se puede detectar patrones de comportamiento por
tipo de obra. Por ejemplo, busquedas simultdneas de maderas, tornillos y chapas suelen
indicar proyectos de techado liviano; mientras que combinaciones frecuentes de arena,
piedra y cemento apuntan a trabajos de hormigdn. A partir de esto, la plataforma
sugiere listas completas de materiales tipicos para cada tipo de obra, ayudando al
usuario a no olvidar items importantes.

2. Clasificacion

Un primer tipo de clasificacién puede realizarse segln la especializacion de los
comercios de materiales, donde se los etiqueta de acuerdo al tipo de productos que
predominan en su oferta. Por ejemplo, cadenas como Easy o Bercovich se consideran
corralones generalistas, mientras que otros pueden especializarse en electricidad,
materiales de construccién pesada, carpinteria o terminaciones.

Otro tipo de clasificacidn se basa en las estrategias de oferta o promociéon que

utilizan los proveedores de construccién. Se agrupan segun el tipo de descuento o



incentivo predominante. Por ejemplo, algunos corralones aplican promociones temporales de
descuento, como un 10% en canos de PVC; otras utilizan ofertas por volumen, como un 2x1 en
clavos o beneficios por la compra de grandes cantidades; otras se orientan a promociones
estacionales como liquidaciones de fin de obra; y priorizan programas de fidelizacién con puntos
o descuentos exclusivos para contratistas o arquitectos.

Esto permite filtrar y ordenar resultados, asi como ofrecer informaciéon mas clara al
usuario final.

3. Agrupamiento

La técnica de agrupamiento se utiliza para segmentar comercios, agrupamos segun su
estrategia de precios:

. Precios bajos permanentes: Estos comercios tienden a publicar valores por
debajo del promedio general del mercado de forma estable, sin realizar grandes variaciones ni
depender de promociones. Por ejemplo, un comercio de materiales que mantiene el cemento,
la arena, los ladrillos y los cafios PVC siempre en la franja mas econémica del mercado, con
fluctuaciones minimas entre semanas, seria clasificado en este grupo. Este tipo de estrategia
suele ser tipica de corralones que trabajan con acuerdos fuertes con proveedores o margenes
muy ajustados que atraen a clientes que buscan precio final bajo sin condiciones especiales.

° Altos, pero con promociones frecuentes: Donde el valor base de los productos
es superior al promedio, pero ofrece descuentos, combos o acciones comerciales de manera
constante. Por ejemplo, un proveedor de construccidn que tiene la pintura a un precio mas caro
gue otros, pero cada mes ofrece ofertas como “20% off en pinturas” o “3 cuotas sin interés”,
pertenece claramente a este segmento. Este tipo de estrategias suele estar asociada a comercios
que buscan posicionarse en calidad o que apuntan a un publico dispuesto a pagar mas siempre
gue se le brinden beneficios puntuales.

. Precios variables seglin la demanda: Donde los valores suben o bajan de manera

mas irregular en funcién de factores externos como la disponibilidad de stock o movimientos



del mercado de la construccién. Estos comercios pueden aumentar los precios de
materiales como hierro o chapa cuando la demanda crece, o bajarlos en periodos de
baja actividad para incentivar ventas. Por ejemplo, easy que eleva el precio de la arena
y el cemento durante los meses de inicio de obra y luego los reduce a mitad de afio, o
gue ajusta semanalmente sus precios segun el costo de reposicion, encaja en este grupo.

Esto permite personalizar la experiencia, mostrar resultados mas relevantes y
adaptar las estrategias de oferta y comunicacion segin cada tipo de cliente.

4. Deteccion de anomalias

Identifica datos fuera de lo normal o inconsistentes. Una de ellas seria el
comportamiento sospechoso por parte de un usuario, actualizaciones masivas con
precios irregulares dénde es posible una manipulacion de datos o spam.

Otro tipo de anomalia surge cuando un comercio muestra variaciones de
precios demasiado frecuentes y desordenadas en un corto periodo. Por ejemplo, si
modifica el precio del mismo producto diez veces en un dia, con saltos bruscos hacia
arriba y hacia abajo, esto puede indicar un fallo en el sistema con su software interno.

También se pueden detectar anomalias cuando un corralén sube productos que
no corresponden a su rubro. Por ejemplo, si un corraléon que solo vende materiales
gruesos (cemento, hierro, aridos) comienza a cargar subitamente precios de productos
gue nunca ofrecid, como electrodomésticos o articulos de jardineria, el sistema lo
reconoce como un comportamiento atipico. Esta anomalia se identifica comparando el
perfil habitual de catdlogo de cada comercio contra los nuevos registros.

Esto garantiza la confiabilidad de la informacidn publicada y evita mostrar
resultados incorrectos o manipulados.

Impacto de uso de datos en ConstrucScan IA

. Mejoras de gestion: Automatizacion del monitoreo de precios (la IA

detecta y actualiza variaciones sin intervencién humana), optimizacién de recursos



internos (reduccion de costos operativos en la recoleccidon y validacién de informacidn),
monitoreo de desempefio (permite evaluar qué proveedores o zonas generan mas

actividad, mejorando la planificacién comercial).

La plataforma detecta que los precios de un producto cambian con mayor frecuencia en
ciertas zonas; prioriza su actualizacion automatica para mejorar la fiabilidad de la informacién.

o Personalizacion del servicio: Recomendaciones inteligentes (la IA sugiere los
materiales mas relevantes segun la necesidad y el presupuesto), alertas personalizadas
(notificaciones automaticas sobre bajadas de precios o nuevas promociones en su zona).

Un usuario que frecuentemente busca cemento y hierro recibe recomendaciones sobre
nuevos proveedores cercanos con descuentos en esos productos.

o Construccion de marca: Confianza del usuario (al ofrecer datos verificables,
actuales y objetivos, la marca se asocia con transparencia y credibilidad), reputacién como
referente del sector (se convierte en la fuente confiable de informacién de precios y tendencias),
comunidad de usuarios (al compartir datos utiles y verificables, genera engagement y fidelidad
entre profesionales y consumidores).

ConstrucScan IA publica un “indice de Precios de la Construccién Local” mensual, citado
por medios y empresas, reforzando su posicion como marca lider en inteligencia de mercado.

o Nuevos negocios asociados a los datos: Suscripciones premium (acceso
anticipado a andlisis predictivos, alertas de ahorro o comparadores avanzados), servicios de
inteligencia de mercado (venta de reportes a empresas constructoras).

ConstrucScan IA comercializa reportes mensuales sobre fluctuaciones de precios a
fabricantes de cemento o acero, ayudandolos a planificar su produccion.

Desafios éticos:



o Privacidad: La plataforma recopila informacién de usuarios (ubicacion,
busquedas, preferencias) y de proveedores (precios, stock). Radica en proteger la privacidad
individual y evitar usos indebidos de los datos.

o Transparencia: Los usuarios deben entender cémo la plataforma
recomienda determinados proveedores o precios. Se promovera la transparencia
algoritmica, publicando criterios generales sobre como se calculan los resultados y
predicciones.

o Sesgo y discriminacion algoritmica: Monitorear constantemente los
modelos para detectar y corregir sesgos. Asegurar que las recomendaciones de precios
y proveedores sean neutrales y equitativas. Evitar favorecer a ciertos comercios o
marcas sin justificacion técnica o sin aclarar qué se trata de publicidad.

o Seqguridad: Se aplicaran principios de ciberética, asegurando integridad,
confidencialidad y disponibilidad de la informacion. Proteccidon contra hackeos o
filtraciones.

Unidad 4 IA:

Unidad 4 — Inteligencia Artificial aplicada a la plataforma de comparacién de
precios de materiales de construccion

En esta unidad se detalla cdmo la Inteligencia Artificial sera integrada en Ila
pagina web para optimizar los procesos de busqueda y armado de presupuestos de
materiales de construccién. El enfoque general sera aprovechar herramientas open
source para reducir costos y construir una IA débil especializada en tareas concretas,

evitando complejidades innecesarias y asegurando eficiencia.

1. Enfoque técnico general

Uso de herramientas open source coding



El proyecto se apoya en tecnologias de cddigo abierto para desarrollar el modelo de IA.
Esto permite:

Minimizar costos de licencias.

Mantener flexibilidad para incorporar mejoras futuras.

Facilitar el escalado sin depender de proveedores cerrados.

Big Data: La plataforma procesara grandes volumenes de datos provenientes de
corralones. Esto incluye:

Consultas de los usuarios en tiempo real.

Datos sobre el trafico de usuarios como horas pico.

Historiales de compras de usuarios.

Registros de busquedas y comportamiento dentro de la plataforma.

El uso de Big Data permite encontrar tendencias, detectar variaciones de consultas
en tiempo real y ofrecer informacién precisa y relevante al usuario como al administrador de la
web.

Computo en la nube: La infraestructura se basara en servidores en la nube (AWS).

El objetivo es:

Tercerizar el almacenamiento y procesamiento.

Pagar solo por los recursos utilizados.

Garantizar disponibilidad y escalabilidad sin invertir en hardware propio.

2. Procesamiento del Lenguaje Natural (PNL)

El PNL serd una de las piezas centrales del sistema, permitiendo que el usuario

interactue con la plataforma de manera natural.

Ejemplo de funcionamiento
Entrada del usuario:

“Necesito comprar cemento para hacer un piso de 5x4.”



Coémo actua la IA

Comprende la intencion:

Detecta que la accidn principal es “hacer un piso” y que el usuario busca calcular
materiales.

Extrae pardmetros clave:

Interpreta “5x4” como un drea de 20 m2,

Activa el médulo de célculo de materiales:

Utilizando férmulas, la IA determina automaticamente:

Cantidad de cemento.

Cantidad de arena.

Piedra.

Agua.

Materiales complementarios necesarios.

Cruza datos con la base de precios:

Busca automaticamente en todos los datos cargados en la web:

Precios actualizados.

Costo total del proyecto.

Resultado para el usuario:

La persona no necesita saber nada técnico.

La IA interpreta su necesidad, realiza los cdlculos y entrega:

Un listado completo de materiales.

Precios comparados entre varios comercios.

Un presupuesto listo para descargar o enviar.

Esto simplifica la planificacion de obras y evita errores costosos en la compra de

materiales.



3. 1A Predictiva

La IA predictiva permitird anticipar las necesidades futuras del usuario y recomendar
productos de manera inteligente, aumentando la eficiencia y la experiencia de compra.

Ejemplos practicos:

Si un usuario compra baldes de mezcla, la IA puede sugerir herramientas relacionadas
como pala, carretilla o guantes, basandose en patrones previos.

Si estd presupuestando la construccién de un piso, puede recomendar:

Ceramicos en oferta.

Pegamento.

Coémo actua la IA Predictiva

Analiza patrones de miles de usuarios:

Observa secuencias de compra comunes, por ejemplo:

“Arena - cemento - ceramicos”.

Conclusién de la Unidad

La integracion de IA débil, Big Data, PNL y modelos predictivos permite crear una
plataforma moderna, precisa y econdmica que transforma la manera en que se compran
materiales de construccion.

El usuario recibe informacion clara, presupuestos automaticos y recomendaciones
inteligentes.

Los comercios, obtienen mayor visibilidad y un mejor entendimiento del
comportamiento del mercado.

e Unidad 7: Modelos de Negocio en Internet

ConstrucScan IA como Proveedor de Contenido

ConstrucScan IA se enmarca dentro del modelo de proveedor de contenido, ya que su

propuesta de valor se centra en la generacion, organizacién y distribucién de informacion



relevante y actualizada sobre los precios y promociones de materiales de construccion
disponibles en corralones locales.

La plataforma no comercializa productos directamente, sino que agrega y
procesa informacién proveniente de multiples fuentes, transformdndola en contenido
de valor para el usuario ofreciendo comparaciones en tiempo real que ayudan a los
usuarios a tomar decisiones mas informadas.

En este modelo, el contenido es el producto principal: los datos sobre precios,
disponibilidad, tendencias y predicciones de costos constituyen el activo que la empresa
ofrece a sus usuarios.

De esta forma, ConstrucScan IA da informacién especializada, la presenta de
manera atractiva e interactiva mediante su plataforma web, y la monetiza a través de
distintos canales digitales, aportando transparencia y eficiencia a un mercado
tradicionalmente opaco.

Modelo de Ingresos: Freemium

ConstrucScan IA adoptaria principalmente un modelo de ingresos freemium, ya
que resulta el mds adecuado para promover el uso, y el trafico de gran cantidad de
usuarios en la pagina y, al mismo tiempo, genera ingresos sostenibles a través de
funciones avanzadas (por medio de una versién Premium)

Version Gratuita de ConstrucScan IA:

La versidn gratuita busca ofrecer un servicio simple, accesible y funcional,
pensado para atraer a una amplia cantidad de usuarios.

Esta enfocada en consumidores particulares, albafiiles y pequefios contratistas
gue necesitan comparar precios rapidamente sin herramientas avanzadas.

Las funcionalidades que incorporaria esta version son:

e Busqueda y comparacion bdsica de precios: permite ver los precios

actualizados de materiales en corralones cercanos y compararlos.



e Filtros: El usuario puede seleccionar su zona o barrio y buscar por tipo de material
(cemento, hierro, ladrillos, etc.).

e Datos del proveedor: Permite ver informacién basica del comercio (hombre, direccion,
teléfono, horarios, link de contacto).

e Acceso sin registro obligatorio: Hay un acceso libre desde la web para facilitar la
adopcion masiva.

La version gratuita le brinda a ConstrucScan IA la flexibilidad y escalabilidad necesarias
para crecer de manera orgdnicay posicionar la marca, fidelizando usuarios y generando ingresos
sostenidos a medida que la plataforma amplia su alcance.

Versidn Premium de ConstrucScan IA

La versidon Premium esta dirigida a profesionales del sector: arquitectos, ingenieros,
contratistas, y empresas constructoras que necesitan informacién mas profunda para planificar
presupuestos y optimizar compras.

Las funcionalidades que incorporaria esta version son:

e Historial de precios y andlisis de tendencias: el usuario tendra acceso a la evolucion de
precios por producto, zona o proveedor (Util para proyectar presupuestos y detectar
oportunidades).

® Reportes y exportacion de datos: el usuario tendra la posibilidad de generar informes
descargables para presupuestos o licitaciones.

La version Premium se utilizaria para generar valor agregado real y profesional,
impulsando la conversion de usuarios gratuitos en suscriptores Premium y generando ingresos
recurrentes para la plataforma.

El modelo freemium de ConstrucScan IA equilibra el acceso libre a informacion esencial
con una version avanzada de pago que ofrece herramientas profesionales de analisis, prediccion

y planificacion.



Esto permite atraer a un publico amplio, fidelizar a los usuarios del sector y
generar ingresos sostenidos a medida que la plataforma crece.

También se podria utilizar un_Modelo de Ingresos por Afiliados

En este modelo, construccién obtendria una comisién cada vez que un usuario
realice una compra a uno de los corralones asociados a través de un enlace o botén de
redireccion

De esta forma, ConstrucScan genera ingresos sin vender productos
directamente, manteniendo su enfoque informativo e imparcial, pero al mismo tiempo
aprovecha su capacidad de generar trafico hacia los proveedores del rubro.

Este modelo, ademds, fortalece el vinculo con los corralones locales,
incentivando alianzas comerciales que benefician a ambas partes: los proveedores
ganan visibilidad y clientes potenciales, mientras que la plataforma obtiene ingresos por

cada interaccion que surja por el uso de ConstrucScan.

ASOCIACIONES ( AcTIviDADES cLave (# PROPUESTA DE RELACIONES CON .. SEGMENTO
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Unidad 9: Lean Startup: ConstrucScan IA

Para el método de Lean Startup la Hipdtesis de Valor es una de las mds importantes
porque asi determinamos si los usuarios eligen nuestro producto como solucién y que beneficio
obtienen de ello.

Para nuestro proyecto definimos como:

Hipodtesis de valor: élos usuarios estarian interesados en un producto que les ofrezca
consultar en tiempo real los precios de materiales de construccion y estarian dispuestos a pagar
por un producto mas completo?

Para comprobar esto utilizariamos el experimento PMV conserje donde se realice de
manera manual la obtencién de datos y la informacién necesaria para validar la idea con una
minima inversidn y saber si agrega valor, asi podriamos saber si hay gente interesada en este
servicio.

PMV conserje: “Tu asesor personal de precios de materiales”

Creacién de un grupo de WhatsApp o un canal de difusion con 15- 20 personas
interesadas (arquitectos, contratistas, consumidores finales, pequefias empresas constructoras)
donde cada dia se le enviard precios de materiales actualizados (consultados manualmente
desde los sitios web de los corralones o a través de llamadas o la consulta fisica en los corralones
y hacer con ello un comparativo entre los precios.

Esta informacién se compartird con los usuarios interesados a través de WhatsApp o
mail.

Que métricas utilizariamos para validar la misma:

Tasas de conversion: con esta métrica de marketing podemaos saber si realmente hay un
interés de parte de los usuarios en la utilizacion del mismo.

= personas que solicitan informacion de comparacion de precios / cantidad de usuarios

en el WhatsApp.



Ej: 10/ 15 = 67% de los usuarios piden la comparacidn de precios. Por lo tanto
podemos decir que es un buen indicador de que la propuesta llama la atencion y que
responde a una necesidad real de informacién de precios y que nuestra propuesta es
util para seguir avanzando en la construccidn de una pagina web.

RECOMENDACIONES

para el éxito de nuestra pagina web debemos contratar el proveedor de la nube
gue nos brinde el mejor equilibrio entre recursos y costos (y tener el equipo de
desarrollo adecuado), tener una base de datos completa y constantemente actualizada
lista para llevar a cabo las técnicas de mineria de datos planeadas, usar las capacidades
de la ia para darle una experiencia personalizada al cliente, elegir el modelo de ingreso
adecuado (freemium), y desarrollar un pmv lo mas sencillo posible que nos permita
medir si nuestra visién realmente tiene potencial.

Entre los obstaculos a afrontar estan que el proyecto no llegue a los usuarios
objetivo (contratistas, arquitectos, etc.) lo que podriamos solucionar publicitando por
todos los medios posibles, radios, redes sociales, canal 8.

Otro obstaculo seria que algunos corralones no tengan una pdgina con sus
precios disponibles, esto se resolveria teniendo a alguien encargado de tener un

contacto constante con dichos corralones a fin de tener siempre sus uUltimos precios.

CONCLUSIONES

ConstrucScan IA ofrece una solucién practica y escalable a la falta de
transparencia del mercado de materiales de construcciéon. La combinacidn de Big Data,
IA y computo en la nube permite brindar comparaciones en tiempo real,
recomendaciones personalizadas y predicciones de costos con una inversién inicial
optimizada mediante herramientas open source y arquitectura laaS en nube publica. El

modelo freemium, complementado con afiliados y publicidad segmentada, resulta



coherente con la propuesta de valor y la necesidad de alcance masivo. El enfoque Lean Startup
y el MVP propuesto permiten validar hipdtesis con bajo riesgo y pivotar segun resultados
medibles.
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